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» Sesiones de Speed Networking
» Capacitacion para Compradores

» Sala de Compradores
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s disponibles

+55% en comparacion con 2023 +26% en comparacion con 2023
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Exposicion de la
marca en las

sesiones de
Speed
Networking
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» Influencers Lounge

P Exposicion de marca para la
prensa
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Exposicion de

marca para la
prensa




O Indice

» Paguete Completo
P Exposicion de la marca

» TUnel de entrada de la feria
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:= VOLVER AL MENU PRINCIPAL  := VOLVER AL INDICE

Paquete completo de visibilidad
de la acreditacion

S— o Logo en todas las paginas del proceso de acreditacion
o Logo en todos los correos electronicos de confirmacion de la
acreditacion
_—— o Banner en la pagina de acreditacion del sitio web
Acciones
digitales

o Logo en todas las credenciales fisicas de visitantes y expositores

o Logo en la pared trasera de la acreditacion de la entrada principal

o Panel lateral de acreditacion en la entrada del pabellon blanco* o
verde**

o Codigo QR en la zona de acreditacion direccionado al contenido del

Acciones en el expositor
evento

USD 18,034 [
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Exposicion de la marcaenla e
acreditacion

o Marca en la pared trasera de la zona de acreditacion de la entrada al
pabellon blanco* o verde**

o Panel lateral de acreditacion en la entrada del pabellon blanco* o
verde**

o Codigo QR en la zona de acreditacion que direcciona al contenido del
expositor

Acciones en el
evento

USD 8,000 [

(1 Cucta) AVANZAR
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O Indice

» Teatro Tecnology
» Teatro Transformation

» Teatro Trends

L %

VOLVER AVANZAR




&

e

The fuftue 1S OPEnN.

Be the change

)

-




Teatro

Transformation




E

T . g

~ FUTURO DO TURISMO:
DIGITAL, INOVADOR E suSTENTAVEL

< ) > A s
” . 25 ey N N
- "~ M
» s 3 e
» . dn N S
B m—— — vve . e
»
N <
: -
i ! GIL
-

[ §
, )
- R -
B 4 \ gt
bd - 4
=

" “Teatro Tren

#

K

VOLVER




N

VOLVER

» Banners en la entrada (pabellén blanco)
» Banners en la entrada (pabellén verde)

» Banners en el pasillo de salida
» Banners de corredor promocionales
» Banners aéreos de propaganda

P Banners aéreos por region
» Adhesivos de piso gigantes

» Adhesivos de piso pequefio

O Indice

» Banderolas promocionales
» Totem digital

» Totems digitales en el foyer
» Marquesina de pabellén

» Mesas del restaurante

» \ideos en teatros
» Cordones

» Bolsas de bienvenida
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Banners en la
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» Cerimonia de Apertura
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O Indice

» Wi-fi Plaza
» Wi-fi Café
» Activacidon de Marca

» Sala de Conferencias
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Wi-fi Plaza




Wi-Fi Café

Area de Operadores Turisticos




Activacion de

marca
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Patrocinadores S
Premium

O indice

» Mobilidad » Nacional
» Hospedaje » Internacional
» Tecnologia » Diversidad
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*= VOLVER AL MENU PRINCIPAL := VOLVER AL INDICE

Patrocinadores Premium

Cada afilo WTM Latin America divide su pabelldn en areas de negocios clave dentro de la industria del turismo vy
ahora usted puede vincular su marca a cada una de estas areas.

Para mas informacion, contacte con nuestro equipo comercial.

2 <7 (€9

MOVILIDAD HOSPEDAJE TECNOLOGIA NACIONAL INTERNACIONAL DIVERSIDAD
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*= VOLVER AL MENU PRINCIPAL := VOLVER AL INDICE

Patrocinadores SOCIO DE MOVILIDAD
Premium Alineado como lider en esta especialidad, co-branding como 'Show Partner".

Teatro - espacio para presentacion

Exposicion de la marca durante la ceremonia de apertura

Paquete patrocinador Expositor Oro de WTM

Insercion del logo en la pagina de inicio del sitio web como Socio Oficial del evento

Insercion del logo en el plano del evento como Socio Oficial del evento

Insercion del logo en el pie de pagina del correo electronico de marketing como Socio Oficial del evento

1 x Bloque de contenido en la campafa oficial de correo electronico de marketing de WTM Latin America

1 x Comunicado de prensa exclusivo de WTM Latin America para todos los medios de comunicacion del evento

MOVILIDAD

2 x Publicaciones en redes sociales

Banner aéreo no exclusivo (3m x 2m) en el area como Socio Oficial
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Patrocinadores
Premium

W
w oW
W/
a0
ool 00 |[oo

oo| OO0 |oo
oo oo

HOSPEDAJE

= VOLVER AL MENU PRINCIPAL := VOLVER AL INDICE

SOCIO DE HOSPEDAJE

Alineado como lider en esta especialidad, co-branding como 'Show Partner".

Teatro - espacio para presentacion

Exposicion de la marca durante la ceremonia de apertura

Paquete patrocinador Expositor Oro de WTM

Insercion del logo en la pagina de inicio del sitio web como Socio Oficial del evento

Insercion del logo en el plano del evento como Socio Oficial del evento

Insercion del logo en el pie de pagina del correo electrénico de marketing como Socio Oficial del evento

1 x Bloque de contenido en la campafia oficial de correo electrénico de marketing de WTM Latin America

1 x Comunicado de prensa exclusivo de WTM Latin America para todos los medios de comunicacion del evento

2 x Publicaciones en redes sociales

Banner aéreo no exclusivo (3m x 2m) en el area como Socio Oficial
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= VOLVER AL MENU PRINCIPAL := VOLVER AL iNDICE

Patrocinadores SOCIO DE TECNOLOGIA
Premium

Alineado como lider en esta especialidad, co-branding como 'Show Partner".

Teatro Tech - espacio para presentacion

Exposicion de la marca durante la ceremonia de apertura

Paquete patrocinador Expositor Oro de WTM

Insercion del logo en la pagina de inicio del sitio web como Socio Oficial del evento

O\A/-O Insercion del logo en el plano del evento como Socio Oficial del evento

0 Insercion del logo en el pie de pagina del correo electronico de marketing como Socio Oficial del evento

-0 1 x Bloque de contenido en la campafa oficial de correo electrénico de marketing de WTM Latin America

1 x Comunicado de prensa exclusivo de WTM Latin America para todos los medios de comunicacion del evento

TECNOLOGIA 2 X Publicaciones en redes sociales

Banner aéreo no exclusivo (3m x 2m) en el area como Socio Oficial
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Patrocinadores
Premium

NACIONAL

*= VOLVER AL MENU PRINCIPAL := VOLVER AL INDICE

SOCIO DE DESTINO NACIONAL

Alineado como lider en esta especialidad, co-branding como 'Show Partner".

Teatro - espacio para presentacion

Exposicion de la marca durante la ceremonia de apertura

Paquete patrocinador Expositor Oro de WTM

Insercion del logo en la pagina de inicio del sitio web como Socio Oficial del evento

Insercion del logo en el plano del evento como Socio Oficial del evento

Insercion del logo en el pie de pagina del correo electronico de marketing como Socio Oficial del evento

1 x Bloque de contenido en la campafia oficial de correo electrénico de marketing de WTM Latin America

1 x Comunicado de prensa exclusivo de WTM Latin America para todos los medios de comunicacion del evento

2 x Publicaciones en redes sociales

Banner aéreo no exclusivo (3m x 2m) en el area como Socio Oficial
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= VOLVER AL MENU PRINCIPAL := VOLVER AL iNDICE

Patrocinadores SOCIO DE DESTINO INTERNACIONAL
Premium Alineado como lider en esta especialidad, co-branding como 'Show Partner".

Teatro - espacio para presentacion

Exposicion de la marca durante la ceremonia de apertura

Paquete patrocinador Expositor Oro de WTM

Insercion del logo en la pagina de inicio del sitio web como Socio Oficial del evento

Insercion del logo en el plano del evento como Socio Oficial del evento

Insercion del logo en el pie de pagina del correo electronico de marketing como Socio Oficial del evento

1 x Bloque de contenido en la campafa oficial de correo electronico de marketing de WTM Latin America

INTERNACIONAL 1 x Comunicado de prensa exclusivo de WTM Latin America para todos los medios de comunicaciéon del evento

2 x Publicaciones en redes sociales

Banner aéreo no exclusivo (3m x 2m) en el area como Socio Oficial
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Patrocinadores SOCIO DE DIVERSIDAD, EQUIDAD E INCLUSION
Premium Alineado como lider en esta especialidad, co-branding como 'Show Partner'.

Teatro Transformacion - espacio para presentacion

Exposiciéon de la marca durante la ceremonia de apertura

Paquete patrocinador Expositor Oro de WTM

Insercion del logo en la pagina de inicio del sitio web como Socio Oficial del evento

Insercion del logo en el plano del evento como Socio Oficial del evento

Insercion del logo en el pie de pagina del correo electronico de marketing como Socio Oficial del evento

1 x Blogue de contenido en la campafia oficial de correo electronico de marketing de WTM Latin America

1 x Comunicado de prensa exclusivo de WTM Latin America para todos los medios de comunicacion del evento

DIVERSIDAD

2 x Publicaciones en redes sociales

Insercion del logo en el piso de la ruta de la diversidad
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