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Sobre a WTM Latin America 2019

Quando:

2 a4 de abril de 2019

Onde:

Expo Center Norte, Sao Paulo

A World Travel Market Latin America é o evento business-to-business (B2B) de trés dias
que promove a América Latina para o mundo e o mundo para a América Latina. Voltada
aos segmentos de lazer, MICE e corporativo, a WTM Latin America é o evento no qual a
indUstria de viagens se redne para negociar e fechar contratos que ajudam a regiao a se
tornar uma das areas mais importantes da industria mundial de viagens e turismo.
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Fatos e Numeros de 2019

9.413 visitantes unicos*
* 910 membros do Buyers’ Club (incluindo 69
Hosted Buyers)
* 6.082 Profissionais de Viagens
* 1.711 Agentes de Viagens
* 710 membros da imprensa
591 Expositores de 50 paises
* 192 Expositores
* 399 Coexpositores
55 Conferéncias e Seminarios
4 Sessdes de Speed Networking
33 Media Partners da América Latina e do mundo
29 Entidades Parceiras da América Latina e do mundo

Z2wtm
J *ndmeros ndo auditados
Sao Pa

ulo, 2 - 4 April 2019



Destagues de 2019

*  Aumento de 14,9% no numero de visitantes
*  Aumento de 7,14% no numero de agentes de viagens no
Programa Agente na Estrada
*  Aumento de 5,5% no numero de veiculos de imprensa
* 4 SessOes de Speed Networking

* 1 com Buyers’ Club

* 1 com Hosted Buyers

* 1 com Influenciadores Digitais

* 1 com Gestores de Turismo Corporativo
* Recursos no espacgo da feira para melhorar a experiéncia dos
visitantes e dos expositores

* Travel Forward

* Area de Operadoras de Turismo (com 38 Expositores)

* Pavilhdes de Destinos

* Inspire Theatre

* Lounge dos Influenciadores Digitais
* Programa de Turismo Corporativo com as principais entidades do
setor (ABRACORP, ALAGEV, GBTA, HSMAI Brasil, MPI Brasil e TMG)
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Principal Atividade da Empresa
dos Visitantes
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Perfil dos Visitantes

Origem dos Visitantes Responsabilidade de Compra dos Visitantes
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Visitantes por Regiao Geografica
de Interesse

Africa 780
Caribe 972
América Central 961
América do Norte 1943
América do Sul 4972
Asia 976
Australasia 711
Europa 2268

Oriente Médio 1058
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Programa de Compradores 2019
da WTM Latin America

Programa de Hosted Buyers
* 69 hosted buyers com hospedagem e transporte

provenientes de todo o mundo:

23% da Europa

12% da América do Norte

58% da Ameérica Latina (exceto Brasil)

4% da Asia

1% da Africa

1% do Oriente Médio

Programa WTM Buyers’ Club
* 909 membros do WTM Buyers’ Club da América Latina

Programa de Hosted Travel Agents
* 750 agentes de viagens com hospedagem e transporte
provenientes de todos os 27 estados brasileiros
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Alguns exemplos de destinos e
segmentos da feira

Africa e Oriente Médio América do Norte

Ameérica Latina

Asia, Pacifico e Oceania

Indonésia

Todos os 27 estados
brasileiros

Europa * Segm
Moscou

Portugal
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Estados Unidos

Argentina
Chile
Uruguai
Peru
Equador
Costa Rica
Guatemala
Colébmbia

entos

Operadoras de Turismo
Companhias Aéreas
Tecnologia de Viagem
Locacdo de Veiculos
Hotéis



Alguns exemplos de destinose
segmentos da feira
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Alguns exemplos de destinos e
segmentos da feira
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Programa de Turismo Corporativo

Lancado em 2018, o programa especifico para Gestores de Turismo Corporativo
continuou em 2019 e incluiu aliancas fundamentais para o sucesso do programa em
cada um dos trés dias do evento:
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150ciag3o Latino Amaricana de Gestores
e Eventos & Viagens Corporativas GLOBAL BUSINESS TRAVEL ASSOCIATION CLU B

O principal objetivo deste programa é incentivar os gestores a ampliar sua rede de
contatos e promover o fechamento de contratos e parcerias, bem como aumentar
o conhecimento por meio de debates e discussodes.

O Programa consistiu em:

* Reunido privativa com gestores de viagens para discutir sua rotina diaria e os
problemas que enfrentam

*  Férum aberto com gestores de viagens e fornecedores para fortalecer as aliancas e
levar novas solucdes ao mercado

* Cursos de dia inteiro para aumentar o conhecimento e mostrar as melhores praticas
no mercado para gestores de viagens

* SessOes de Speed Networking com Gestores de Viagens e Expositores
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Programa de Conteudo 2019

Um total de 50 sessOes forneceu conteudo de qualidade a todos os

participantes em cinco areas especificas:
* Inspire Theatre 3.215 profissionais de
* Travel Forward Theatre

* Sala de Seminarios
* Sala do Mezanino areas de conteldo durante

Area de Turismo Corporativo

viagens se reuniram nas

0s trés dias do evento

TRAVEL
T)F FORWARD

LEARN FROM
THE TRAVEL
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Sessoes de Speed Networking 2019

Speed Networking com Hosted Buyers Speed Networking com membros do Buyer

405 pessoas compareceram, sendo: Club
63 Hosted Buyers (sentados) 287 pessoas compareceram, sendo:

342 expositores (circulando) 43 membros do Buyers’ Club (sentados)

244 expositores (circulando)

Speed Networking com Influenciadores _ _
o Speed Networking com Gestores de Viagens
Digitais

193 pessoas compareceram, sendo:
135 pessoas compareceram, sendo:

30 Influenciadores (sentados)

13 gestores de viagens (sentados)

180 expositores (circulando)
39 expositores (circulando)

40 profissionais de viagens (circulando)
26 membros da imprensa (circulando)

Um total de 1.020 profissionais
de viagens reuniu-se nas quatro
SessOes de Speed Networking

@ wtm ao longo dos trés dias
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Entidades Parcelras 2019
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Media Partners 2019
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Datas e Local de 2020

Datas: 31 de marco a 2 de abril de 2020
Local: Pavilhdes Azul e Branco do Expo Center Norte, em Sao Paulo

Pavilhdo Vermelho
19.077 m?

Pavilhiio Verde
17310 m?

4 oo Branco

Pavilhdo Azl ~g e

* Planta sujeita a olreragdes

AUDITORIOS DO CENTRO DE CONVENCOES
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